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Isletmeler tiiketicilere vermek istedikleri mesajlar1 farkli araclarla ulastirabilmektedir. Tamitim afisleri
de bu araclardan biridir. Tanitim afisleri Ulkelerin kiiltiirel ve sosyal yapisini yansitmasi agisindan kilit
rol Ustlenmektedir. Bu rolii pekistirerek yazili ve gorsel unsurlarin ne amagla kullanildigini, nasil
mesajlar icerdigini ve ne gibi anlamlarla yiiklii oldugunu gostergebilimsel ¢oziimleme ile agiklik
getirmek mimkiindir. Bu baglamda arastirmanin amaci tanitim afislerinde yer alan unsurlarin analiz
edilerek verilmek istenen mesajlarin ¢oziimlenmesidir. Birincil olarak algilanan unsurlarin Gtesine
gecilerek, anlamin nasil insa edildigi ve anlamsal farkliliklarin agiklanmasi hedeflenmektedir. Bu
aragtirma kapsaminda Turizm Tanitma Genel Miidiirliigii ana sayfasinda yer alan Tirkiye tanitim
afisleri gostergebilim ile incelenmistir. Ulasilan toplam afis sayis1 75’tir. Arastirma kapsaminda tam
sayim Ornekleme yapilmistir. Gostergebilimsel analizde Peirce, Barthes ve Greimas modellerinden
faydalanilmistir. Buna ek olarak afislerin genel degerlendirmesinde igerik analizi de kullanilmistir.
Ulkemizde tamitim afislerinin gdstergebilimsel analizi konusunu ele alan galigmalar bu alanin yeni
olmasindan dolay1 olduk¢a smirlidir. Arastirma ulusal ve uluslararasi literatiirde heniiz ele alinan
yoniiyle degerlendirilmedigi igin 0Ozgiinlik ve Onem tasimaktadir. Literatiirde bu boslugun
doldurulmasi amaglanmaktadir. Arastirmamin bu yoniyle kurama ve uygulamaya katki saglayacagi
diistiniilmektedir. Arastirma sonuglar1 genel olarak degerlendirildiginde afislerde deniz turizmini
disinda kiiltiir turizmi, inang turizmi, kis turizmi, golf turizmi, balon turizmi ve doga turizmi gibi
alternatif turizm tarleri yansitildigi goriilmiistiir. Bunun yan sira Tiirk kiltiiriine iliskin yeme i¢me, el
sanatlari, gelenck ve gorenekler de yer verilmistir. Gostergebilimsel ¢dziimlemelerin sonuglart
degerlendirildiginde ise misafirperverlik, hoggorii, modernizm, geleneksellik, dogu ve bat1 iliskisinin
bir biitlinliik sergiledigi goriilmektedir.
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A SEMIOTIC ANALYSIS OF TURKISH PROMOTIONAL POSTERS:
THE EXAMPLE OF THE HOME OF TURKEY POSTERS

ABSTRACT

Businesses convey the messages that they want to give to their consumers through different means.
Promotional posters are also one of these means. Promotional posters play a key role in terms of
reflecting the cultural and social structures of countries. By reinforcing this role, it is possible to
clarify through semiotic analysis what the written and visual elements are used for, what messages
they include and what meaning is attributed to them. In this context, the aim of the research is to
analyze the messages desired to be given by studying the elements in the promotional posters. It is
aimed to explain how the meaning is constructed as well as the semantic differences by passing
beyond the primarily perceived elements. Within the scope of this study, the promotion posters of
Turkey, which are on the main page of Tourism Promotion General Directorate, have been examined
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with semiotics. The total number of the posters, which could be reached, is 75. Complete count
sampling was done within the scope of the study. In semiotic analysis, Peirce, Barthes and Greimas
models were utilized. In addition, the content analysis was also used in the general evaluation of the
posters. The studies dealing with the semiotic analysis of the promotional posters in our country are
very limited due to the fact that this area is new. The study has originality and importance since it has
not yet been evaluated in national and international literature with the aspect that it was dealt with. It is
aimed to fill this void in the literature. It is thought that the study will contribute to the theory and
practice in this direction. When the research results are generally evaluated, it is seen that besides sea
tourism alternative types of tourism such as cultural tourism, religious tourism, winter tourism, golf
tourism, balloon tourism and nature tourism have been reflected in the posters. In addition, food and
beverages, crafts, traditions and customs related to Turkish culture are also included. When the results
of the semiotic analyzes are evaluated, it is seen that hospitality, tolerance, modernism, traditionality,
eastern and western relations display unity.

Keywords: Semiotics, Promotion, Posters, Home of Turkey

GIRIS

Isletmeler tiiketicilere vermek istedikleri mesajlari farkli araclarla ulastirabilmektedir. Hedef kitle ile
dogru iletisim kurabilmek, verilmek istenen mesajlar etkili sekilde ulastirabilmek igin tanitim dnemli
bir aragtir. Turistik tliketicilere turistik iirtinleri ulastirma siirecinde ise turizm tanitim faaliyetleri
devreye girmektedir.

Turizm tanitim faaliyetleri bir Glkenin ya da destinasyonun tanitiminda ve pazarlanmasinda yasamsal
bir rol {istlenir. Turizm isletmelerinin, resmi kurum ve kuruluslarin temel amaglari, mevcut ya da
potansiyel miisterilerinin ihtiyaglarim belirlemek ve onlar1 karsilamaya ¢alismaktir. Bu dogrultuda da
dogru iletisim kanallarimn ve tutundurma 6gelerinin kullanilarak tamtim faaliyetlerine yon verilmesi
gereklidir.

Turizm igletmeleri, turistik tlketicilere mesajlarim1 ulastirirken yazili ve gorsel unsurlardan
yararlanmaktadir. Bu unsurlardan biri de tanitim afisleridir. Tanitim afigleri iilkelerin sosyo-kultirel
yapisini yansitirken tiiketicilerin gorsel anlamda ilgisini ¢ekmeye yonelik olarak da hazirlanirlar.
Akilda kalmasi acisindan gorsellerle ve yazili unsurlarla zenginlestirilen ve sekillenen afisler ilgi odag1
olusturma ve tamtimda kullanilmaktadir.

Gostergebilim yazili ve gorsel unsurlarin, belli kriterler gbz 6niinde bulundurularak inceleme ve
yorumlama sirecidir. Bu yorumlama siirecinde kiiltiirel degisimler, sosyal yapr g6z 0Onlnde
bulundurulmaktadir. Bu baglamda da gostergebilim dilsel ya da dilsel olmayan 6ge ayrimu
yapmaksizin hareket etmektedir.

Gostergebilimsel analize tabi tutulan unsular verilmek istenen mesajlar1 ortaya koyarken ayni zamanda
goriinenin arkasindaki anlami ortaya koymaya da olanak tammaktadir. Gostergebilim birincil anlamin
disinda derin anlama ulagmaya ¢alisir. Anlamin ne oldugundan ¢ok nasil insa edildigi {izerinde durur.

Bu calismada turizm tanmitiminda kullamilan afiglerin gostergebilimsel analiz ile yorumlanma siirecine
deginilmistir. Bu kapsamda gostergebilim kavrami ve etimolojisi, gostergebilimin amaci ve inceleme
alani, gostergebilim konusunda yapilan ¢aligmalar ele alinmistir. Calisganin metodoloji bdliimiinde ise
Tiirkiye Tanitima Genel Miidiirliigli ana sayfasindan elde edilen 75 tanitim afisi incelenmistir Dig
tanitimda etkin bir rol {istelenen tamitim afiglerinde yer alan unsurlar irdelenerek, vurgulanmak istenen
temalar, siklikla yer verilen destinasyonlar ve turizm tiirleri arastirmaya konu olmustur.

GOSTERGEBILIM KAVRAMI VE ETIMOLOJSI

Gostergebilime iligskin tanimlamalara deginmeden Once gostergebilimin kelime kokeni hakkinda

bilgiler vermenin daha dogru olacagi diisiiniilmektedir. Bu kapsamda sozciik kdkeni Yunancadaki

semeiotike teriminden, semiyoloji sézctigii ise Yunanca semeion (gosterge) ve logia (kuram; soz
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anlamindaki logos’tan) sdzciiklerinin birlesiminden dogmustur (Rifat, 2014: 27). Semantik (Fransizca
semantique), sema sozciigiine baglanir. Baslangigta "anlam"in sifatidir, "anlamsal" demektir. Semantik
bir degisim, anlamsal bir degisimdir; bir sézciigiin semantik degeri, o sdzcliglin anlarmdir. Sonra
sozciik sinirlart agilarak terim her tiirlii gostergeye uygulanir (Guiraud, 1999: 16). Gottdiener (2005:
15) gostergebilim kdkeninin nereden geldigini asagidaki gibi agiklamaktadir:

“Eski uygarliklarin hekimlik uygulayicilari vardi; onlardan kimileri epeyce basarili oldu,
clnku kraliyer ailesi bireylerin iyilestirilmesinde basarisiz olmanin cezast oliimdii. Eski hekimler
hastaliklara iliskin bir baslangi¢c kuramindan yoksundular. Biitiin hastaliklar: belirtilerinden yola
ctkarak iyilestirirlerdi. Her hastalik gostergesi -pasl dil, beniz sariligr gibi- igin 0 zamana dek etkili
olmusg, énceden denenmiy belirli ilaglar vardr. Bu eski uygulama, Yunanca semiyotik kavramimin ilk
tamimi da ortaya ¢ikardi: hekimlik gostergeleri arastirmasi ya da hastalik belirtileri bilimi.”

Armstrong 1988 yilinda gostergebilimi tanimlamanin, bilim ve tarih igerisindeki yerini tespit etmenin,
diger kavramlardan ayrigtirmamn giderek zorlastigini savunmustur. Giiniimiizde ise gostergebilim
kavramu {izerine aragtirmacilar siire¢ igerisinde birgok tanimlama yapmustir. Tamimlarin ortak
Ozellikleri olsa da gostergebilimin farkli yonlerine de vurgu yapilmistir. Bu tanimlardan bazilari
asagidaki gibidir:

Gostergebilim terimi en yalin haliyle, ilk asamada dilsel ya da gorsel ayrimi yapmadan gostergelerin
bilimini yapmayt amag¢ edinen bir bilim dalidir (Cigek, 2014: 215). Aktulum (2004: 2) gostergebilimi
anlaml biitiinleri, ya da gosterge dizgelerini, yani gostergeleri belirleyen yasalari, aralarinda kurulan
bagintilar1 onlarin igleyis kurallarin1 saptama, boylelikle inceleme yontemlerini olusturma betimleyip
acgiklama olarak tanimlar.

Gostergebilim, kitle iletisim araci olarak dil ve dil dis1 sembollerin tagidigi anlamlar1 ve uzantilarina,
toplumlarin 6rgiitlenme bigimlerini, ritiiel davraniglari ve beden hareketlerini analiz eder (Oswald,
2011: 19). Benzer bir tanimlama da Parsa ve Parsa (2012: 1-2) tarafindan yapilmistir. Bu tanima goére
ise gostergebilim iletisim i¢in kullanilan her seyin; sOzctkler, goruntiler, trafik isaretleri, sesler,
cicekler, muzik ve tibbi semptomlar gibi pek ¢ok seyin incelenmesidir.

Gostergebilim, iletisim amagli biitiin aracilari, gostergeleri inceleyen, birbirleriyle olan iliskilerini
arastiran, tlirlerini saptamaya ¢alisan bilimdir. Kizilderililerin dumanla haberlesmelerinden, modadan,
yazidan, matematik formiillerinden, mimari ve diyazn iisluplarindan, resme, edebiyata, siire ve dile
kadar yayilan yani tiim kiiltiir olgularim kapsayan genis bir alana sahiptir. Gostergebilim i¢in, kiiltiirii
iletisim agisindan inceleyen bilim dalidir da diyebilir (Erkman, 1986: 11).
Yapilan tammlamalarin ortak yonlerinden hareketle gostergebilimi asagidaki gibi ifade etmek de
mimkundr:
e Gostergebilim, dilsel ya da gorsel 6ge ayrimi yapmaksizin hareket eder.
e (Gostergebilim, belirli isleyis kurallar1 dogrultusunda gostergeleri ve gostergeler arasindaki
baglantilar sistematik olarak yansitir.
o Gostergebilim, iletisim amaciyla incelenen her seyi kapayarak genis bir ¢ergeve olusturur.
o  (Gostergebilim, nesneleri ve olgulart degisik bakis agilari ile ortaya koyar.
e (GoOstergebilim, anlamin ne oldugundan ¢ok anlamin nasil olustugunu iliskisel diizeyde
gosterir.
e (Gostergebilim inceleme konusu seyleri kendine 6zgii isleyis kurallarindan hareketle agiklar.

GOSTERGEBILIMIN AMACI VE INCELEME ALANI

Mantik ve dil arasindaki bagintilara dayanarak gelistirilen gostergebilim yonteminde amag, anlamli
biitiinlerde gostergelerin birbirleriyle kurdugu baglantilar1 inceleyerek anlamin eklemlenis ve tiretilis
siirecini betimlemektir (Altinbiiken, 2014: 239). Anlamsal ayriliklarin yaratilmasim ve/ya da
kavramlmasim amaglayan gostergebilim, her seyden once, varsayimsal-tumdengelimli ydntemi
benimseyerek, bir anlamlama kuram bigiminde diizenlemeyi amaglar (Rifat, 2011: 83).
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Gostergebilim goriinenin aslinda gergegin kendisi olmadigindan hareketle gercekte neyin gosterilmek
istendigini arastirir. Bu amagla gesitli yontemlere bagvurur; bunu yaparken de kendine 6zgii terimler
dizgesini devreye sokar, gozlemlerini bu sayede bilimsellestirir (Cigek, 2014: 215). Glnumizde bir
anlamlama ve iletisim sistemi olarak gostergebilimsel arastirmalar biitiin alanlara yayilmistir. Bir
yontem olarak gostergebilim giinliik yasama, egitim alanma girmistir. Giiniimiizde anlati1 bigimlerinin
yorumlanmasi, anlati tekniginin ac¢iga ¢ikarilmasi, agiklanmasi, kuramsal ve uygulamalar1 aragtirmalar
seckin bir ¢alisma alamidir (Ugan, 2015: 96). Gostergebilimin yamit aradigi sorular1 asagidaki gibi
siralamak miimkiindiir (Erkman-Akerson, 2016: 30-31):

e  Gostergelerimizi nasil diizenliyoruz?
Bilgimizi nasil orgiitlityoruz?
Tiim bunlar1 yapmak i¢in ne gibi dizgeler kullaniyoruz?
Neden durmadan her seyi anlamak, yani hep bir seylerin bilincine varmak istiyoruz?
Kalitimsal olmayan bilgiyi nasil biriktiriyoruz?
Diinya ile daha dogrusu dogal alan ile aramiza koydugumuz uzakligi nasil sagliyoruz?
Bilincin bilincine varma nasil gergeklesti?

GOSTERGEBILIM KONUSUNDA YAPILAN CALISMALAR

Gostergebilimsel (semiyolojik) c¢oziimlemeler ancak 20. yiizyilin hemen baglarinda baglamaktadir
(Parsa ve Parsa, 2012: 2). Gostergebilimsel ¢6ziimleme metinlerin icinde bulunan anlamla ilgilenir,
bagka bir deyigle "anlam™ gostergelerden ve gostergeler arasi iligkilerden ortaya ¢ikar (Parsa ve Parsa,
2012: 7). Gostergebilimsel ¢6ziimleme bir okuma eylemdir. Anlamli bir metin i¢inde igerik
diizleminde yiizeyden derine dogru inerken, ima edilen anlamlar1 goriir. Bunu yaparken de var olan
yapiy1 gecici olarak ayristirir, bozar ve yeniden kurar (Parsa ve Olgundeniz, 2014: 104).

Gostergebilim ve kavramlar arasindaki iligkiyi ortaya koymak adina gesitli ¢calismalar yapilmigtir. Bu
caligmalar1 marka ve gostergebilim iligkisini ortaya koyan calismalar (Giizeloglu, 2014; Yakin vd.,
2014; Kirova ve Penkin, 2013; Yeygel ve Yakin, 2007), reklam analizi ve gostergebilim iliskisini
inceleyen ¢aligmalar (Oskay, 2015; Olgundeniz ve Parsa, 2014; Naktan ve Nacar- Logie, 2013; Cabuk,
2012; Kiigiikerdogan, 2011; Oncel-Taskiran, 2011; Sinan ve Demir, 2010; Parsa, 2007; Giney, 2005)
fotograf analizi ve gOstergebilime yonelik ¢aligmalar (Koyuncu ve Medin, 2015; Ulutas ve Cevik,
2015; Ares vd., 2011; Culha, 2011), turizm ve gostergebilim iligkili ¢calismalar (Hunter, 2016; Gudekli
vd., 2015; Gogmen-Oztiirk, 2007; Nelson, 2005) olarak smiflandirmak miimkiindiir. Siiflandirilma
yapilan bu calismalardan bazilariin sonuglarina asagida yer verilmistir.

2012 yilinda Cabuk, Cosmopolitan dergisinde yer alan 6 kozmetik reklaminin ¢oziimlemesini
yapmustir. Calisma sonucunda gorsellerde bilim, teknoloji ve gilizellik kavramlarinin yer aldigi
sonucuna ulagilmigtir. Parsa (2007) tarafindan yapilan ¢alismada 2 reklam afisi incelenmistir. Bu iki
gorselde yer alan metafor ve mitler iizerinde durulmugtur. Bat1 (2005) Elele dergisinde yayimlanan 3
gorselin ¢dziimlemesini yapmustir. Incelenen reklam metinlerinin anlaminin nasil olustugu, nasil
diizenledigi ve kullanmildig1 {izerinde durulmustur. Benzer bir ¢calisma Baygu-Uzunoglu ve Uluyagci
(2005) tarafindan da yapilmistir. Bu calismada ise Beymen oOrnegine yer verilmistir. Gorselde
kullanilan renkler, slogan ve 6geler ¢oziimleme yoluna gidilmistir.

Kirova ve Penkin 2013 yilinda yaptiklar1 ¢calismada ¢esitli markalara ve kuruluslara ait logo, sembol
ve ilistrasyonlart incelenmistir. Ares vd. (2011) tarafindan yapilan caligmada 4 yogurt gorseli
markalar1 ve fiyatlar1 ¢alisma kapsamina alinmaksizin gostergebilimsel yontemle incelenmistir. Daha
sonraki asamada tiiketicilerin bu 4 gorseli nasil anlamlandirdigi kelime c¢agrisim testi ile ortaya
konmustur.

Gostergebilimi  kavramsal acgidan ele alan calismalardan biri Caglar tarafindan 2012 yilinda
yapimstir. Caglar’m gostergebilimi bir iletisim araci olarak ele aldigi ¢aligmasinda gostergelerin
anlamlandirilmast ve ¢oziimiine yer verilmistir. Giines (2012) tarafindan yapilan calismada
gostergebilim kavramina, tarihsel siire¢ igerisindeki gelisimine ve énemine deginilmistir. Benzer bir
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calisma Gilinay tarafindan 2008 yilinda yapilmistir. Calisma kapsaminda imge ve gostergebilim
iligkisi, gorsel anlatim, goriintlisel gosterge, yogurumsal gosterge ve soyut gostergeler ilizerinde
tartigilmusgtir.

Turizm ve gostergebilim iliskisini inceleyen ¢alismalar da mevcuttur. Hunter 2016 yilinda “Seul’e
seyahat” kelimesini arama motorlarinda aratarak gostergebilimsel bir analiz yapmustir. Giidekli vd.
tarafindan 2015 yilinda bir ¢aligma yapilmistir. Turizm Bakanliginca yayinlanmig 5 afis analiz
edilmistir. Bu calismada kadinin imgesinin cinsel amag¢h kullanilmadigi, aym1 zamanda afislerde
kiiltiirel, dogal, yoresel O6gelerin 6n plana ¢ikarildigi sonucuna varilmigtir. Elgin vd. (2013) iki
havaalanlarma ait gorseller gostergebilimsel analize tabi tutulmustur. Caligma sonucuna gore Asya
kiiltiriiniin bir parcasi olan iki havalimaninda tiiketim odakli yansimalara, yerel kiiltiirel unsurlara yer
verilmistir. Turizm tanitim afislerinde kadin imgesinin kullanimi iizerine Gégmen-Oztiirk (2007)
tarafindan yapilan ¢calismada Cesme’nin Tempo Dergisi ekinde yer alan 3 otel gorseli ¢oziimlenmistir.
Calisma sonucunda sloganlar aracilifiyla tiim yila yayilmis bir turizme vurgu yapilsa da gorsellerin bu
konuda yetersiz kaldigr vurgulanmigtir. Nelson (2005), Grenada’da doga turizmine ait gorsel
gostergeleri analiz etmistir. Bu gostergelerin Grenada’nin dogal giizelliklerini ortaya koyarken mitler
aracilifiyla turistlerin giindelik yasamlarin1 farkli hale getirilmesi amaciyla olusturuldugu sonucuna
varilmistir.

METODOLOJI

Bu arastirmada Tiirkiye’ye ait turizm tanitim afigleri gostergebilimsel agidan analiz edilmistir. Tanitim
afigleri iilkenin kiiltiirel ve sosyal yapisimi yansitmasi agisindan kilit rol iistlenmektedir. Calismanin
amact tamtim afislerinde yer alan unsurlarin analiz edilerek verilmek istenen mesajlarin
¢oziimlenmesidir. Birincil olarak algilanan unsurlarin 6tesine gecilerek, anlamin nasil insa edildigini,
anlamsal farkliliklar1 derinlemesine ortaya koymay1 hedeflemektedir. Arastirma kapsaminda Tiirkiye
tamitim afigleri incelenmistir. Afiglerde Turizm Tamitma Genel Miidiirliigii ana sayfasindan
ulagilmismis olup tam sayim drnekleme yapilmustir. Ulasilan brosiir sayis1 75°tr. Ulkemizde tanitim
afislerinin gostergebilimsel analizi konusunu ele alan ¢alismalar bu alanin yeni olmasindan dolay:
olduk¢a simirhidir. Literatiirde bu boslugu doldurmak amaglanmaktadir. Arastirma ulusal ve
uluslararast literatiirde heniiz ele alinan yoniiyle degerlendirilmedigi igin ozgiinlik ve ©Onem
tagimaktadir. Aragtirmanin bu yoniiyle kurama ve uygulamaya katki saglayacag diistiniilmektedir.
Arastirmanin temellerini Peirce, Barthes ve Greimas’in kuramlar1 ve modelleri olusturmaktadir. Bu
modellerle gorsellerin, gosteren gosterilen iliskisi diizanlam ve yananlam boyutlariyla incelenmesine
olanak tanmyacagi diisiiniilmektedir. Asagida c¢alisma kapsaminda kullamilan  modeller
sekillendirilmisgtir:

e Greimas Modeli:

Greimas Modeli karsitliklardan meydana gelmektedir. Karsitliklar ve zitliklar birbirini tamamlayarak
anlamsal yapiy1 olusturmaktadir. S1-S1 ve S2- S2 celiskinligi, S1-S2 ve S1- S2 ise karsitlik iliskisini
gosterir. S1- S2 ve S2- S1 igerme iliskisine sahiptir. Greimas’in anlam ¢dziimlemesine iliskin dortgen
asagidaki gibidir:

Karsitlik

D T D >

S1 S2
i Celiskinlik i

Icerme i i Icerme

! Celiskinlik !
I e T TP > !

S2 Karsithik S1

Sekil 1 Greimas’in Gostergebilimsel Dortgeni (Erkman-Akerson, 2016: 140).
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e Barthes Modeli: Bu modelle gorsellerin, gosteren gosterilen iligkisi diizanlam ve yananlam
boyutlariyla incelenmesine olanak taniyacagi diisliniilmektedir.

Icerik

l Gosteren T

Gosterilen
Gergeklik Gaostergeler Mit  Kultir

Birimci Dlzey Ikincil Diizey
Sekil 2 Bathers’in Gostergebilimsel Coziimlemesi (Parsa & Parsa, 2012: 57).

Diizanlam, bir terimin istiinde tasidigi ya da ona atfedilen cesitli anlamlara bakmayi igeren
yananlamin tersine, terimleri (imgeler, sesler, nesneler ve diger iletisim bigimleri de dahil) gercek
anlaminda ele almayi igerir. Diizanlam bir gostergenin tasidigi ger¢ek anlamla ilgilidir (Berger, 2012:
93). Dlzanlamsal okuma biciminin (zerine ikinci dlzeydeki bir okuma bicimi, yananlamsal okuma
diizeyi eklenir. Bu asama 6znel bir okuma siirecidir ve gostergenin yananalamm baglama gore
degisebilir. Her baglama gore ayn1 imgenin yananlamsal okumasi ve anlami degisebilir (Giinay, 2012:
29).

BULGULAR

AFISLERE iLiSKiN GENEL DEGERLENDIiRMELER

Afisler genel olarak degerlendirildiginde “Home of” konseptiyle diizenlendigi goriilmektedir. Afislerin
her birinde Tirkiye logosu, “Home of” yazi bandindaki Tiirk Bayrag: dikkat ¢ekmektedir. Bunlara ek
olarak “goturkey.com” ve “Home of” hashtagi, gorselin ait oldugu yere iliskin konumla birlikte her
afiste yer almustir. Asagidaki gorselde Harran’a iligkin bilgilere yer verilmistir:

goturkey.com

N "
ey ¥ 4
HOME OF <

HARRAN

“Home of Harran” gorseli incelendiginde sol iist kosede “goturkey.com” yazisi, sag iist kosede
konumu gosteren isaretle birlikte Harran yazisi, sol alt kdsede ise “Turkey” simgesi onun hemen
altinda “Home of Harran” yazis1 gériilmektedir. Harran yazisi digerlerine gore daha biiyiik puntolarla
yazilmistir., Bunun amaci destinasyona vurgu c¢ekmek olarak yorumlanabilir. Tamitim amaciyla
kullanilan her bir afiste benzer bir siralama mevcuttur.

Tablo 1 istanbul Afisleri
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TN
HOMEOF ( -
ISTANBUL

| ————

/}'%7

HOME OF ( ~
BASILICA
CISTERN | |

Afigler incelendiginde “Home of” konsepti kapsaminda en ¢ok yer verilen destinasyonun Istanbul
oldugu goriilmektedir. Afislerin 16’sinda Istanbul on plandadir. Genel olarak degerlendirme
yapildiginda Istanbul’un giin batiminda yansitildign goriilmektedir. ilk iki gorselde benzer bir ¢ekim
teknigi kullamlarak Istanbul silueti gosterilmistir. Turuncu tonlarinin hakim oldugu gérsellerde
renklerin anlamindan da yola ¢ikilarak yeniden dogus ve yiiksek enerjinin simgelendigini séylemek
mumkindir. Bunun yani sira daha ¢ok tarihi dokuya gdonderme yapilmustir. istanbul’un sehirle
6zdeslesen tarihi yapilar1 vurgulanmistir. Bu yapilar sirasiyla Ayasofya Miizesi (6 kez), Sultan Ahmet
Cami (5 kez), Bogaz (3 kez) ve Yerebatan Sarnici (2 kez)’dur.

< -.........;.'_... soturkey.com
#Home
masna oo

~N=
/’Z\/;kg7

C - HOME OF

ISTANBUL

Yukarida yer verilen afiste de ilk iki gorselle benzer bir kompozisyon olusturulmustur. Modern bir
kadinin giinbatiminda Sultan Ahmet Cami’ni ve Ayasofya Miizesi’ni izledigi goriilmektedir.
Glinbatimi ve ugusan martilar afise masals1 bir hava katmaktadir. Kadimin giyim tarzi gbz Oniine
alindiginda modern bir tarz yansitilmistir. Afiste tek basina yer aliyor olmasi ise gucli ve 6zgur bir
yapiya isarettir. Aym zamanda sehirde yalniz bagina giivenle dolasilabilecegine yonelik bir
gondermedir. Tiim gostergelerden yola ¢ikilarak dogu bati sentezi yapildiginm séylemek miimkiindiir.
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Tablo 2 Antalya Afisleri

_ HOME OF (-

Istanbul’dan sonra en sik yer verilen bir diger destinasyon ise Antalya’dir. Afislerde 7 kez gegen
Antalya’da deniz turizminin yam sira, golf turizmine, din turizmine ve kiiltiir turizmine iliskin
gorseller de kullanilmigtir.

Afigler genel olarak degerlendirildiginde Antalya’nin sadece 3S turizmine yonelik olmadigim
gosteremeye yonelik hareket edildigini sdylemek olasidir. Siklikla Antalya’min sadece 3S turizmi ile
anilmis olmasi nedeniyle bu gorsellerin higbirinde deniz turizminin vurgulanmadigl goriillmektedir.
Plajlar ve sahil yerine Apollon Tapinagi, Yivli Minare, Kaputas Plaji ve Aspendos Tiyatrosu’nun
gosterilmis olmas1 da bu goriisii destekler niteliktedir.

Yukaridaki gorselde Belek destinasyonunda golf oynayan bir grup gorilmektedir. Gostergebilim
acismndan bakildiginda modernizm yansitilmaya calisilmustir. Golf her gruptan insanin kolaylikla
yapabilecegi bir spor degildir. Ozellikle iist gelir grubuna sahip kisilere hitap etmektedir. Buradan
hareketle Belek destinasyonunun iist gelirli kisilere hizmet vermeyi hedefledigi ve bu alt yapiya sahip
oldugu gosterilmistir. Bunun yam sira Antalya’nmin golf turizminde oynadigi rol géz Oniinde
bulunduruldugunda turizm gesitlendirilmesi yapildigi ortadadir.

Tablo 3 Pamukkale Afisleri
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/’D*Z/

HOMEOF ( ~

PAMUKKALE

NATURAL THERAPY

En sik yer verilen bir diger destinasyon Denizli’dir. Pamukkale gorselleri 4 kez kullanilmugtir.
Pamukkale’nin ve antik kentin afislerde en sik yer verilen ii¢iincii destinasyon olmasinin nedenini
kiiltiir turizmine yonelik gondermeler olarak kabul etmek olasidir.

Yukaridaki gorseller incelendiginde daha ¢ok doga turizmine iliskin gondermeler yapildigi
goriilmektedir. Pamukkale’nin kendine 6zgili yapist yansitilmistir. Dordincli gorselde “dogal terapi”
slogan1 da bu goriisii destekler niteliktedir. Ugiincii gorselde Laodikeia Antik Kentini fotograflayan bir
kadin gorillmektedir. Gugli, yalniz ve 6zgiir kadin imaji bu afiste de vurgulanmistir.
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Istanbul, Antalya ve Denizli’den sonra en ¢ok yer verilen destinasyonlar Mugla (4 kez) ve Nevsehir (4
kez)’dir. Bunu sirastyla Izmir, Bursa, Gaziantep, Aydin, Agr1 ve Rize izlemistir. Tim afislerde toplam
23 ile yer verilmistir,

Afigler genel olarak incelendiginde Nevsehir’de balon turizmine, Mugla, Cesme, Aydin’da deniz
turizmine, Rize, Trabzon ve Amasra’da doga ve yayla turizmine, Erzurum ve Bursa’da kis turizmine,
Agri, Adiyaman ve Gaziantep’te kultlr turizmine, Konya ve Sivas’ta ise inang turizmine yonelik
gorseller kullanildig1 goriilmiistiir. Bu destinasyonlarda Ishak Pasa Cami, Zeugma Miizesi, Nemrut,
Truva, Divrigi Ulu Cami, Selsius Kitlphanesi, Safranbolu Evleri, Uzun G6l, Ayder Yaylasi ve
Siimela Manastir1 yer almustir.

Tablo 5 Yiyecek Icecek Afisleri

F
4:\/"/ £y

HOMEOF (~

Afiglerde Tiirklerin yeme i¢me kiiltiiriine iligkin unsurlar da kullanmilmistir. Cay, kestane, ayran,
baklava, Turk kahvesi ve lokum gibi yiyecek ve icecekler gosterilmistir. Son gorselde “Home of
Ayran” konseptli afis yer almaktadir. Bu afiste digerlerinden farkli olarak sol alta ayran hakkinda bilgi
verilmistir. Ayranin nasil yapildig tarif edilmistir. Ingilizce yazinin sonunda “Afiyet Olsun” kelimesi
ise Tiurkce kullanilmistir.

GOSTERGEBILIMSEL ANALIZ
MIiSAFiRPERVERLIGE iLiSKiN GOSTERGEBILIMSEL ANALIZ

Tablo 6 Gorsellere Iligkin Dizimsel Céziimleme
Gorsel Gosterge Gosteren Gosterilen

Eylem Gulen Ydzler Igtenlik
Eylem Beden Durusu Yakinlik
Eylem Beden Durusu Huzur
S Insan Erkek Yaganmiglik/
TiOMEOF ¢ - R Kadin Olgunluk
WARM WELCOMES = Mevsim Sonbahar Gizem

Yazih Kod: Turkey Home of Warm Welcomes
(Sicak Karsilamanin Evi Tirkiye)

* e Eylem Giilen Yiz Samimiyet
r Hd PFI(?AMLE|?§ Insan Kadin Yaganmislik
¢ [ Mekan Oda Geleneksellik
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Eylem Kahve Fincan Ikram Etmek
Eylem Kiyafetler Dogallik

Yazih Kod: Turkey Home of Hospitality
(Misafirperverligin Evi Tiirkiye)

Ik gorselde Ayder Yaylasinda oturan bir ¢ift gériilmektedir. Bireylerin yash kisilerden segilmis
olmasini yasanmusliklarla ve olgunlukla iliskilendirmek miimkiindiir. Gorsel genel olarak
degerlendirdiginde kiyafetlerden ve havamin durumundan mevsimin sonbahar oldugu tahmin
edilmektedir. Daglardaki sis ortama gizemli bir atmosfer katmigtir. Metafor olarak bakildiginda;
daglarin dumanli ve sisli olmasi, kisilerin yliksek bir tepede oturuyor olmalar1 hayatin zor ve engebeli
kisimlart olarak da yorumlanabilir. Kisilerin olgun olmasi, ylzlerindeki gulimseme ise hayatin tim
zorluklarimi astiklarimin gostergesidir. Yazili kod da dikkate alindiginda goérsel kisilerin igtenligini,
dogalligini, mutlulugunu ve yasanmigliklar1 yansitmaktadir.

Ikinci gorsel de ise Safranbolu’da kahve ikram eden bir kadin goriilmektedir. Kadinin kiyafetleri,
bulundugu mekan dikkate alindiginda giindelik yasami i¢inde yer verildigi sOylenebilir. Buna ek
olarak giiler yilizlii olmasi igtenligini ve samimiyetini yanSitmaktadir. Mekan incelendiginde bakir
objeler dikkat cekmektedir. Yerdeki sofra, kahvenin bakir tepsiyle ikram edilmesi misafirlere
gosterilen Ozeni simgelemektedir. Yazili kod da tim gorseli destekleyici nitelikte olup
misafirperverlige iliskin gébnderme yapmaktadir.

Tablo 7 Gorsellere Iliskin Dizisel Céziimleme

Gorsellere Iliskin Dizisel Coziimleme

Geng Yasl
Tecribeli Tecriibesiz
Mutlu Mutsuz
Gulmek Aglamak
Dogal Yapay
Icten Olmak Icten Olmamak
Sicak Soguk
Samimi Samimiyetsiz
Cana yakin Sevimsiz

Her iki gorseldeki gostergeler dikkate alindiginda, afislerde yer alan kisilerin yash ve tecriibeli oldugu
g6ze carpmaktadir. Her iki afiste de giiler yiizlii ve mutlu kisilere yer verilmistir. Bireylerin oturus
pozisyonlari, beden duruslar1 ve ifadeleri igtenliklerini ve dogalliklarini yansitmaktadir. Ayn1 zamanda
kiyafetler dikkate alindiginda giindelik hayatlar icerisinde verilmesi de sicak, samimi ve cana yakin
bir ortam olugmasini saglamustir. Tablo 7°de bu gorsellere iligkin zitliklar yer almaktadir.

Tum gostergelerden, yazili kodlardan ve zitlhiklardan yola ¢ikarak misafirperverlige iliskin derin
anlama ulagmak miimkiindiir. Tirkler dini, dili, irki, milliyeti ya da cinsiyeti ne olursa olsun evine
gelen herkesi “Tanrt Misafiri” olarak gormektedir. Buna ek olarak misafire ayri bir oda hazirlanmasi,
en giizel yemeklerin yapilarak ikram edilmesi, yiyecek igeceklerin 6zenle sunulmasi, misafirin kendini
evindeymis gibi hissetmesi i¢in yapilanlar Tiirk misafirperverligine ornek olarak gosterilebilir.
Tiirklerin misafirperverligi atasézii ve deyimlere de yansimistir. “Misafir on kismetle gelir, birini yer
dokuzunu bwrakir,” “Misafir kismeti ile gelir,” (Www.tdk.gov.tr) gibi atasozleri Turklerin misafire
verdigi 6nemi gostermektedir.

Ictenlik
<_._._._._._._._._._._._._._._._._._._._.>

Yapay (S2)
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Misafirperver olma Misafirperver olmama

(S2) Yapay Olmama  «-.-.o.o.ooooiciicicicici o > Dogal Olmama (S1)
Yapmaciklik

Sekil 3 Greimas’in Dértgenine Gore Cozlimleme

Karsitliklar dortgeni S1 ve S1 celiskenligi gostermektedir. S1 ve S2 ise icerme anlanm tasimaktadir.
S1- S1 (dogal-dogal olmama), S2- S2 (yapay-yapay olmama) icerme olusturmaktadir. S1 ve S2
(dogal-yapay olmama) misafirperverlige iliskin gonderme yaparken S2- S1 zitlik olusturarak
misafirperver olmama anlami igerir. Tiim bu bilgiler 1s181nda gorsellerin dogallig1 simgeledigini, i¢ten
ve yapmacikliktan uzak oldugunu sdylemek miimkiindiir. Karsitliklardan ve icermeden olusan
¢cozlmleme anlamsal olarak birbirini tamamlamaktadir.

MEVLEVILIGE iLiSKiN GOSTERGEBILIMSEL ANALIZ

Tablo 8 Gorsellere Iligkin Dizimsel Céziimleme
Gorseller Gosterge Gosteren

Gosterilen

X, Insan Erkek Dervig
HOMEOF  C: Eylem Bas Hareketi Selamlama
SUFI§M f Eylem Donme Hareketi Sema
Insan Erkek Semazen
Mekan Cami Kutsallik
Eylem Eller Teslimiyet
Kiyafet Sikke Mezar Tas1
A Ny . Kiyafet Tennire Kefen
wox N “{Y Y Kiyafet Hirka Kabir

ﬁm/ : WA Yazil Kod: Turkey Home of The Whirling Dervishes
1/

e (Mevlevi Dervislerin Evi Tiirkiye)

HOME OF ( «
THE WHIRLING DERVISHES

Afislerde yer alan kisilerin pozisyonlari, beden duruslari, kiyafet ve aksesuarlar1 Mevlevilige iliskin
gondermeler yapmaktadir. Mevlevilikte kabullenis ve yok olma esastir. Her iki gorselde de yer alan
semazenlerin giydigi kiyafetleri ve hareketleri de bunu yansitmaktadir. Semazenler semaya
baglamadan 6nce bas semazeni ve tim sema meydammi selamlarlar. Daha sonraki evrede neyin
uflenmesiyle birlikte toplu halde selam verilir. Birinci gorselde de yer alan siyah hirkalarini ¢ikarirlar.
Bu hirka dervislerin kabirlerini simgelemektedir. Hirkasini ¢ikaran dervisler bu diinyadan siyrilirlar.
Ikinci gorseldeki beyaz tenniireleri kefeni, sikkeleri mezar taslarini simgelemektedir. Dervisler sema
esnasinda sagdan sola donmektedirler. Tkinci gorselde de goriildiigii gibi semazenlerin sag elleri gogii
sol elleri ise yeri isaret etmektedir. Bu Hak’tan alip halka vermeyi anlatmaktadir. Sema teslimiyeti,
yok olusu ve tekrar dogmayi ifade etmektedir.

Tablo 9 Gorsellere Iligkin Dizisel Coziimlemesi

in Dizisel C6zUmleme

Kabullenme Reddetme
Var olus Yok olus
Ruhani Cismani
Iyi Koéti
Tevazu Kibir
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Hosgorii Hosgoriistizliik
Manevi Maddi
Aciz Gugla
Hareketli Sabit

Sema teslimiyeti, bu teslimiyetten kaynaklanan yok olusu anlatmaktadir. Cismani boyuttan ruhani
boyuta gegerek kotiiliiklerden arinmayi, hosgorii ve tevazu sahibi olmay1 gerektirmektedir. Maddi
varliklar1 terk edip manayr anlamak ve maneviyata ydnelmek esastir. Insanin aciz bir varlik
oldugundan yola ¢ikar. Donme hareketi ile hi¢bir seyin sabit olmadigini, insanin yaratilis siireci ile
baslayan maceranin daima hareketli oldugunu anlatmaktadir.

Mevlevilige iliskin karsithklar dortgeninde S1- S1 (ruhani-ruhani olmayan), S2- S2 (cismani-cismani
olmayan) ztliklar1 olusturmaktadir. S1 ve S2 (ruhani-cismani olmayan) sufistik bakis agisinda yok
olusu simgelerken S2- S1 (cismani-ruhani olmayan) zitlik olusturarak var olusu simgeler. Bu
baglamda sufizmdeki hosgoriilii yaklasim, varligin iginde kaybolarak yok olma, Insani-Kamil
mertebesine erisebilme gibi anlamlar tagimaktadir.

o Hosgorl_ _ _._._._._._._5
(S1) Ruhani Cismani (S2)
Yok olus 1 + Var olus
(S2) Cismani Olmama Ruhani Olmama (S1)
< ______________________________________ >
Hosgoriisiizliik

Sekil 4 Greimas’i Dortgenine Gore Coziimleme

ORTAOYUNUNA ILiSKIiN GOSTERGEBILIMSEL ANALIZ

Tablo 10 Ortaoyununa iliskin Dizimsel Céziimlemesi
Gorseller Gosterge

Gosteren Gosterilen

Erkek

Insan

Hayalbaz/Hayali

Insan Erkek Yardak
Nesne Tasvir Karagbz
Nesne Tasvir Celebi
Nesne Perde Golge Oyunu

Yazih Kod: Turkey Home of Karagdz
(Karagdz’iin evi Tiirkiye)

Karagoz ve Hacivat Geleneksel Tiirk Temasa Sanatinin 6nemli unsurlarindandir. Karagdz ve Hacivati
perdeye yansitarak onlara hayat veren kisiler hayalbaz ya da hayali olarak isimlendirilir. Hayalbaza
yardim eden kisi ise yardak olarak anilmaktadir. Karagdéz ve Hacivat oyununun yansitildigi perdeye
“Hayal Perdesi” denmektedir. Hayal Perdesine yansitilan oyunlarda giindelik yasam niikteler
kullanilarak verilmektedir. Dogaglama olarak gergeklesen olaylarda, Karagdz ve Hacivat’in ikili

Submit Date: 12.10.2017, Acceptance Date: 15.03.2018, DOI NO: 10.7456/10802100/012 324
Research Article - This article was checked by Turnitin
Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC
ISSN: 2146-5193, April 2018 Volume 8 Issue 2, p. 312-328

konugmalari, Karag6z’iin Hacivat’in soylediklerini yanlis anlayarak yorumlamasi ¢ergevesinde gelisim
gostermektedir. Bu gelenek usta ¢irak iligkisine dayanarak siiregelmektedir.

Tablo 11 Ortaoyununa iliskin Dizisel Céziimleme

Gorsellere Iliskin Dizisel Coziimleme

Geleneksel Modern
Gercek Hayal
Dogal Yapay

Guldurmek Aglatmak

Usta Cirak

Bilge Cahil
Gorgull Kaba
Kurnaz Saf

Ciddi Sakaci

Karagdz ve Hacivat’in iliskisi incelendiginde oyunlarda cahilligin kotii yanlarina vurgu yapildigi
goriilmektedir. Oyunlarin girig boliimii Osmanh Kiiltiiriine ait bir sarki ile baslar. Devaminda Hacivat,
Karagdz’ii perdeye davet eder. Onun gelmesi i¢in Karagdz’iin tiim zaaflarindan yararlamr. Oyunlarin
gelisme boliimlerinde, oyunun amacina uygun olarak (temizlik, ¢evrecilik, egitim vb.) seyirciye yapici
mesajlar verilir. Oyunlarin sonug¢ boliimiinde Karagdz sdyledigi yalanlardan mahcup duruma diiserek,
Hacivat’mn hakli oldugu ortaya ¢ikar. Iki arkadas gazel esliginde seyirciye klasik konugmasini yaparak
perdeden ayrilir.

Karagdz ve Hacivat’in kisilik 6zellikleri géz oniine alindiginda zitliklar dikkat ¢cekmektedir. Karagoz,
cahil, kiifiirbaz, konusmalar1 yanlis anlayan ve isine geldigi gibi yorumlayan, kaba, hazir cevap, saf
gorliniist altinda kurnazliklar yatan bir karakteri simgelemektedir. Hacivat ise tam tersi bir karakterde
olup egitimli, gorgiilii, bilge ve arkadas canlis1 biri olarak gosterilmistir. UNESCO tarafindan Diinya
Kiiltiir Miras Listesine de giren Geleneksel Tiirk Temasa Sanatinin temel tast Hacivat Karagoz
oyunlari iilkemizde hala usta ¢irak iligkisi ile yasatilmaya devam etmektedir.

Orta oyununa iliskin karsitliklar dértgeninde S1- S1 (usta-usta olmama), S2- S2 (¢cirak-girak olmama)
zitliklar1 olusturmaktadir. S1 ve S2 (usta-¢irak olmayan) orta oyununda gelenekselligi simgelerken S2-
S1 (cirak-usta olmayan) ise modernligi simgelemektedir. Bu kapsamda ortaoyunun temel
ozelliklerinden hareketle geleneksellik imgeleri icererek giildiirii 6gelerini barindirdigini usta ¢irak
iligkisi ile stirdiirtildiiglinii s6ylemek miimkiindiir.

Guldirmek

<
(S1) Usta Crirak (S2)

Geleneksel . Modern

(S2) Cirak Olmgma L§ta Olmama (S1)

Aglatmak

Sekil 5 Greimas’m Dortgenine Gore Cozlimleme

SONUC ve ONERILER
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Gostergebilimsel analiz goriinenin ardinda yatan anlamm ¢ézmeye yarayan bir yontemdir. Anlamin ne
oldugundan ¢ok nasil olustugu ile ilgilenir. Anlamlandirma siirecinde kiiltiirel unsurlarin
¢Oziimlenmesi 6znel bir okuyus gibi goriinse de objektiflik de tagimaktadir.

Hemen her ¢aligma alaninda kullanilan gostergebilimi turizme de uyarlamak miimkiindiir. Turizmi
konu alan gostergebilimsel c¢alismalar heniiz ulusal ve uluslararasi literatiirde yenidir. Yapilan
calismalarsa genel olarak Kkiiltiirel unsurlarin ¢oziimlenmesine yoneliktir. Bu c¢alisma Barthes
modelinde yer alan diizanlam, yananlam ve mit tiglemesinin yani sira Greimas tarafindan ortaya atilan
karsitliklar/zithiklar dortgeni ile de ¢Oziimlenmistir. Birden farkli ¢oziimleme yOnteminin
kullanilmasimn nedeni gostergebilimsel ¢éziimlemelerin birbirini destekleyici ve tamamlayici nitelikte
olmasindan kaynaklanmaktadir.

Turistik tiiketicilerle dogru iletisim kurabilmek, tatil kararlarinda etkili olabilmek ve miisteri
memnuniyeti saglayabilmek icin isletmelerin mesajlarini etkili sekilde ulastirabilmesi gereklidir. Bu
baglamda tanmitim faaliyetleri onemli bir rol {istlenmektedir. Turizm tamitim faaliyetleri {ilkenin
tamtiminda ve pazarlanmasinda etkili bir aragtir. Turistik tiiketicilerin iilkeye ya da destinasyona
iliskin imaja sahip olmasi tamitim materyalleri ile saglanmaktadir

Calisma kapsaminda Tiirkiye Tanitim Miidiirligii tarafindan “Home of” konseptiyle diizenlenmig 75
afisin tamamu incelenmistir. incelenen afislerde deniz turizmi ile 6zdeslesen iilkemizin imajim
degistirmeye yonelik hareket edildigini s6ylemek mimkiindir. Daha ¢ok kiltirel unsurlara yer verilen
afislerde destinasyonlarin turistik ¢ekim merkezleri yer almistir.

Calisma sonuglar degerlendirildiginde afislerde istanbul’un en sik yer verilen destinasyon oldugu
goriilmektedir. Bunu sirasiyla Antalya ve Denizli izlerken, toplamda 23 farkli il yer almaktadir. Her
ilin kendine 6zgii tarihi yapilar1 ve 6zellikleri afisler araciligi ile yansitilmaya ¢aligitlmistir.

Tanitim afisleri incelendiginde ¢esitli turizm tiirlerine yer verildigi goriilmektedir. Deniz turizminin
yant sira, kiiltlir turizmi, inang turizmi, kig turizmi, golf turizmi, balon turizmi ve doga turizmi gibi
alternatif turizm tiirleri gosterilmistir. Ozellikle deniz turizmi ile 6zdeslesen iilkemizde ve
destinasyonlarda kiiltiirii 6ne ¢ikaracak unsurlar kullamlmustir. Bu sekilde destinasyonlarin farkli
yonlerinin ortaya koyulmasi saglanmstir.

Afislerde Tiirk kiiltiiriine iliskin yeme igme, el sanatlari, gelenek ve gorenekler de yer almistir. Cay,
kestane, ayran, baklava, Tiirk kahvesi ve lokum gibi kiiltiirimiize 6zgii yiyecek iceklerin yani sira
¢inicilik, bakircilik, mozaik ve ebru vurgulanan el sanatlarindandir.

Insan unsuru géz oniinde bulunduruldugunda afislerde erkeklerin kadinlara gére daha sik yer aldig
goriilmektedir. Kadinlar daha ¢ok batili ve modernizmi simgeleyen unsurlarla birlikte kullamlmustir.
Ozellikle tek baslarina yansitilarak gii¢lii ve 6zgiirliik¢ii bir yap1 sergilenmistir.

Gostergebilimsel analizlerin  sonuglar1  degerlendirildiginde ise misafirperverligi, hosgoriiyii,
modernizmin yam sira gelenekselligi, dogu ve bati iliskisinin bir biitiinliik sergiledigi goriilmektedir.
Genel olarak degerlendirme yapildiginda asagidaki dnerileri siralamak miimkiindiir:

e Afislerde insan unsuruna, giindelik yasama ait faaliyetlere az yer verildigi goriilmektedir.

e Insanlarin dogal ortamlarmin yansitilmasi o kiiltiire ilgi uyandiracag: igin Tiirk kiiltiiriine 6zgii
unsurlar daha sik kullanilmalidir.

e Afislerde kullamlan insanlar dikkate alindiginda daha ¢ok yabancilara yer verildigi
goriilmektedir. Ozellikle kadinlarin siklikla kullanildigi afisler 6n plandayken Tiirk insani
azinlik olarak yer almaktadir.

e Dogru iletisim kanallarinin ve tutundurma 6gelerinin kullanilarak tamtim faaliyetlerine yon
verilmesi gerektigi diistiniilmektedir.

e Tanitim faaliyetlerinde {ilkelerin ya da destinasyonlarm farkli yonleri ortaya konulmalidir.
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e Yapilmasi planlanan tanitim filmlerinde, brosiir ve afislerde kiiltiirel farkliliklar ve unsurlar
tizerinde durulmalidir.

e Ulkenin ya da destinasyonun tanitimimi yapilirken turistik tiiketicinin kararim etkileyecek,
sunulacak olan turistik {irtine ilgi duymasini saglayacak unsurlara yer verilmelidir.

e Tanitim faaliyetlerinde iilkelerin ya da destinasyonlarin farkli yonleri ortaya konulmalidir.
Ayni zamanda iilkenin ya da destinasyonun tanitimini yapilirken turistik tiiketicinin kararim
etkileyecek, sunulacak olan turistik {riine ilgi duymasim saglayacak unsurlara yer
verilmelidir. Yapilmasi planlanan tanitim filmlerinde, brosiir ve afislerde kiiltiirel farkliliklar
ve unsurlar lizerinde durulmalidir.
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