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Arastirmanin konusu Tiirkiye’de illerin tanitimina yonelik iiriin ambalajlarinin degerlendirilmesidir.
Bu arastirmanin amaci, Tiirkiye’deki illerin {iriin ambalajlarinin tasarim agisindan (kullanim kolayligi,
renk, gorsellerin iiriin hakkinda bilgi vermesi, iirlinii korumasi, farkedilir nitelikte olmasi, maliyet,
irlin tanitim1 bakimindan bolgeye katkisinin) incelenmesidir. Arastirmanin modeli betimlemeyi
amaclayan tarama modelidir. Verilerin toplanmasi igin kullanicilara arastirmaci tarafindan hazirlanan
ve 10 sorudan olusan 5°li likert anket uygulanmistir. Anket sorular1 grafik tasarim alaninda uzman 3
akademisyen ve sektorde ¢alisan 2 grafik tasarimci olmak lizere toplamda 5 kisinin goriigii alinarak
gelistirilmistir. Calisma grubunu T.C. Istanbul Yeni Yiizy1l Universite’si Topkap1 Dr. Azmi Ofluoglu
Yerleskesi bilinyesinde g¢alisan akademik personel 70 kisi ve idari personel 50 kisi olmak iizere
toplamda 120 kisi olusturmaktadir. Sonuglarin analizi igin SPSS programinda verilerin aritmetik
ortalama ve standart sapma degerleri hesaplanmistir. Alt amaclarin sonucunu almaya yonelik olarak
tasarimlarda kullanim kolayligi, goérsel — renk iligkisi, gorsellerin iiriin hakkinda bilgi vermesi,
koruma, farkedilir olma, maliyet ve iiriin tanitim1 agisindan bdlgeye katki saglama boyutuna iliskin 7
adet tablo elde edilmistir. Alt amaglara yonelik elde edilen 7 adet tablo bulgular ve yorum kisminda
yorumlanmistir. Arastirmanin sonucunda iiriin ambalajlarinin alt amaglara uygunlugu saptanmigtir ve
onerilerde bulunulmustur. Kullanim kolayligi, renk, koruma, gorsellerin yeterince bilgi vermesi,
tanittma katki saglamasi ve farkedilirlik bakimindan kullanilan ambalajlar yeterli bulunmustur.
Kullanic1 goriigleri arasinda alt amaglara yonelik biitiin kriterlerin yeterli olmasi agisindan anlamli
farklilik bulunmamakla birlikte sonuglarin Konya, izmir, Bursa, Rize ve Sanlurfa illerine ait tanitici
iirlin ambalajlarinin lehine oldugu goriilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Ambalaj Tasarim, Uriin Ambalaji, Tanitim Ambalaj

EVALUATION OF PRODUCTS PACKAGES INTENDED
THE PROVINCE IDENTIFICATION AT TURKEY

ABSTRACT

The research subject involves the evaluation of product packages intended the provinces identification
at Turkey. The aim of this research is to analyze, the package that provides the presentation of the
product, color, provide information about the products visually, product protection, noticeable quality,
package costs, criteria of the province of product packaging at Turkey. In addition, this research aimed
to describe the model is a screening model. During this research, there is also applied 10-items 5-
options Likert Questionnaire for the users of this data collection. The survey questions graphic design
is based on the expert opinion of 3 academicians and a total of 5 people, including 2 graphics
designers working in this sector. This study group comprises T.C. Istanbul Yeni Yuzyil University
Topkap1 Dr. Azmi Ofluoglu Campus, academic staff has reached 70 participants and administrative
staff has reached 50, total 120 participants. For analysis of results, SPSS software program’s
arithmetical average and standard deviation value calculation feature was used. 7 tables were obtained
about ease of use, visual-color relation, giving information about the product, conservation, awareness,
cost and contribution to the region in terms of product promotion for the sub purposes. 7 tables
obtained for sub-purposes were interpreted in findings and interpretations part. As a result of this
research, the suitability of the product packaging determines, and has made suggestions. Ease of use,
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color, conservation, provide enough visual information, it was determined that likes to contribute to
the promotion and packaging of selected terms discoverable. Although there is no significant
difference between participants opinion in terms of satisfying all the criteria for sub purposes, It has
seen that the results are in favor of introductory products packaging of Konya, Izmir, Bursa, Rize and
Sanliurfa provinces.

Keywords: Packaging Design, Product Packaging, Promotion Packages

GIRIS

Glniimiizde grafik tasarim; fotograf, reklam, pazarlamaya kadar bircok alanda kullanilmaktadir.
Ambalaj da bu grafik tasarimi alanlarindan biridir. Ambalaj bir {iriinii tanitmada basli basina bir
reklam aract konumundadir. Genel olarak ambalaj sadece iriinii rafta korumanin bir yolu degil;
modern tiiketim mallarinin dagitim sisteminin temel 6gelerinden biridir. Cesitli kategorilerde bir¢ok
farkl: tiriinlin pazarlandigi satis ortamlarinda ambalaj tasarimi giiniimiizde daha ¢ok 6nem kazanmistir.
Tirkiye’nin yoresel, kiiltiirel liriinlerinin bilinmesi ve yabanci iilkelere dogru bir sekilde tanitilmasi
icin nitelikli tasarimlar yapilmasi 6nemlidir. Bu tanitimin en iyi yollarindan biri de; iyi bir reklam
araci sayilabilecek nitelikli bir ambalajdan geg¢mektedir. Tiirkiye’nin tanitim iriinlerine yonelik
ambalajlarinda grafik tasarimmin i¢inde yer alan  ambalaj tasarim ilkelerine uygunlugunu
saptayabilmek ve tanitima olan katkisini ortaya koymak iizere yapilan bu arastirmada, Tiirkiye’de
illerin tanitilmasi i¢in hazirlanan iirlinlerin ambalajlar1 incelenecektir. Turizm sektorii i¢in 6nemli bir
yere sahip olan bu iiriinler iilkemizi tanitmasi bakimindan ve tiiketiciyi olumlu yonlendirme agisindan
dikkat ¢eker nitelikte olmalidir. Tiirkiye’den izler barindiran bu iiriin ambalajlar tiiketiciler tarafindan
dogrudan fikir uyandiran tanitim aracina donisiirler. Bu nedenle dogru, etkili bir algi
olusturulabilmesi i¢in ambalaj tasarimi1 kriterlerinin ayrintili bir sekilde ele alinmasi gerekmektedir.

Cogu iilkenin en 6nemli gelir kaynagi olan turizm 6zellikle sanayisi gelismemis tilkeler i¢in 6nemli bir
hayat ve gecim kaynagidir. Bu kadar hayati bir endiistride pay sahibi olabilmek i¢in de her iilke
kendini gostermek ve tanitmak i¢in ciddi bir rekabet i¢ine girmektedir. Her {ilke elindeki kaynaklari ve
turistik 6geleri olabilecek en verimli ve etkin sekilde kullanarak ¢ekebilecegi turist sayisini arttirmak
amaciyla siirekli bu sektore yaptigi yatirimi biiylitmektedir. Tanitimin 6nemi sadece turist ¢ekebilmek
icin degil, ¢ekilen turistlerin {ilkenin kiiltiiriinii tanimasi ve ayrica bunun da 6tesinde {ilkenin ¢esitli
yorelerine dagilarak o bolgelere de ekonomik katki yapabilmesini saglamak i¢in daha da 6n plana
¢ikmaktadir. Bu sebeple tanitim her zaman her yerde uygulanmali ve siirekli gelistirilmelidir. Tiirkiye
icin tanitim da ayni sekilde sadece iilkeye gelen turist sayisini arttirmanin ¢ok daha Gtesinde elinde
bulundurdugu kiiltiirel degerleri de potansiyel ziyaretgilerine anlatabilmesine olanak saglamaktadir.
Ambalaj bir iirlinlin tanitimina yonelik en 6nemli grafik araclarindan biridir. Tanitim triinleri ancak
iyi bir ambalaja sahipse kendini gostermektedir. Icerisindeki iiriiniin kalitesi, lezzeti veya giizelligi ilk
once disina bakarak ayirt edilebilmektedir. Ambalaj etkilemektir, {riinii tanitmaktir. Ambalaj tiriini
aldirmaktir. Bu nedenle ambalaj tanitim ve pazarlamada etkili rol oynamaktadir.

Ulke Tanitiminda Ambalajin Onemi

Her iilkenin kendi kiiltiir yapis1 bulunmaktadir. Gorsel ve estetik anlayisi da bu kiiltiir yapisina gore
sekillenmektedir. Dolayisiyla ambalaj tasarimlar1 da iilkelerin kiiltiiriine gore tasarlanmaktadir ve
iilkelerin tasarim anlayisi birbirinden farklilik gostermektedir. Renk, form, boyut, inang yapisi,
kiiltiirel yapisi, sanat anlayisi gibi birgok faktor tasarimlarda etkilidir. “Bir¢ogumuz aligveris yaparken,
belli bir {iriinii piyasada satilan benzerlerine tercih ederiz ya da s6z konusu iiriiniin kalitesine daha
fazla giiveniriz. Bu tercih ya da giiven, iirlinii ayirt etmeye yarayan unsurlardan olan markalardan
kaynaklandigi kadar o iriiniin niteligine ve cografi kaynagina da bagl olabilir” (Marangoz ve
Akyildiz, 2006, 5.286). Ambalaj iiriiniin satisinda en énemli faktorlerdendir. Uriine deger katabilir ya
da iiriiniin degerini diisiirebilir. “Ambalaj endiistriyel bir sanattir. Ulkenin yasam tarzlarinin begeni
diinyasimi gostermektedir. Tasarimci bu noktada dikkatli olmalidir” (Akgiin, 2004, s.148). Piyasaya
sunulan her ambalaj iilkemizi temsil etmektedir. Ulke olarak begenimizi ve yasam zevkimizi diinyaya
aktarmaktadir. “Yoresel {iriinlerin gelistirilmesi ve farkli iiretimlerle piyasaya siiriilmesi iilke
ekonomisi agisindan da biiyiik 6nem tasimaktadir” (Caglar ve Ozaltin, 2013, s. 64). Yoresel
iiriinlerimizin tanitim1 i¢in uluslararasi rekabete dahil olmak gereklidir. illerin tanitimi i¢in ve diinyaya
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acilabilmek igin uluslararasi piyasada yer almak gerekmektedir. “Uluslararasi pazarlarda yer almak
isteyen firmalarin rekabet ortamina ayak uydurabilmeleri igin, siirekli yeni ve 6zgiin modeller
olusturmalar1 gerekmektedir” (Cavusoglu, 2009, s.1).

Tiirkiye’de Tanitima Yonelik Uriin Ambalaji Ornekleri

Tirkiye pazarlama ihracat anlaminda 6nemli bir yapiya sahiptir. Bu nedenle Tiirkiye’nin daha iyi bir
tanitim1 i¢in ambalaj sanayi haricinde ambalaj tasarimi 6nem arz etmektedir. “Satiglarda ambalajin
gelismesini tesvik eden perakende sektoriindeki bu yapilanma ile birlikte Tiirk ambalaj sanayi hizli
gelisen bir sektordiir ve yilda ortalama %10 oraninda biiyiimektedir” (Kocamanlar, 2008, s.40).

Resim 1. THY nin “We’r From Turkey” isimli Tiirkiye’yi tanitan iriinlerden olusan ambalaj
tasarimlarindan 6rnekler.

Submit Date: 13.01.2017, Acceptance Date: 22.03.2017, DOI NO: 10.7456/10702100/016

Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication 339



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC April 2017 Volume 7 Issue 2

sl

MESHUR &

LEBLEBICIZA =

Sekil 2. Mardin leblebisi - Mardin ¢oregi ambalaj drnekleri.

Tiirkiye’nin hemen her bdlgesinde bir¢ok ilde o yoreye ait iiriinler bulunmaktadir. Bu {iriinler genel
olarak herhangi bir marka olarak degil o ilin ismi ile hatirlanmaktadir. “Malatya kayisisi, Parma
jambonu, Antigua kahvesi, Isvigre saatciligi, Roquefort peyniri gibi iiretim yerleriyle 6zdeslesmis olan
bu iriinler tiiketiciler tarafindan ydreye duyulan giiven nedeniyle tercih edilmekte, yore adinin
kullanilmasi iiriiniin kalitesi konusunda gilivence yaratmaktadir” (Yalgin, 2010, s. 206).
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Resim 3. Izmir incir ambalaj1 6rnekleri.

“Geleneksel iriinlerin bolge kalkinmasinda iriinleri taklitlerine karsi koruma, gerek yerel gerckse
ulusal diizeyde iiriiniin bilinirligini artirma, tiiketicinin bolgesel gidalara artan ilgi avantajini firsata
gevirme ve iriin lizerinden prim elde etme firsati iizerine etkileri de bulunmaktadir” (Demirer &
Mencet’ten aktaran Albayrak, vd., 2010, s. 4). Ulkemizin cografyasi ve geleneksel yapisi ile birgok
yoresel iiriine imkan saglayan zenginlige sahiptir. Sehirlerin ismi ile 6zdeslesen, ililkeye ve bulundugu
bolgeye ekonomik olarak katki saglayan triinler bulunmaktadir. Bunlar arasinda Kahramanmaras’in
kirmiz1 biberi, Malatya kayisisi, Isparta giilii, Ezine peyniri gibi pek ¢ok &rnek verilebilmektedir
(Koksal, 2014, s. 159).

YONTEM
Bu boliimde arastirma modeli, aragtirmanin evren ve Orneklemi, verilerin toplanmasi ve verilerin
analizi alt boliimlerine yer verilmistir.

ARASTIRMA MODELI

Bu aragtirmanin modeli tarama modelidir. Bu arastirma modeli betimlemeyi amacglayan bir
yaklasimdir. Arastirmada yer alan konu, olay, kisi ve nesneler kendi kosullari i¢inde oldugu gibi
tanimlanir ve var olan tlizerinde degistirme ¢abasi gosterilmez. Bu arastirmada nicel yodntem
kullanilmistir.

CALISMA GRUBU

Arastirmanin ¢alisma grubunu Istanbul’da bulunan T.C. Istanbul Yeni Yiizy1l Universitesi Topkap1
Dr. Azmi Ofluoglu Yerleskesi’ nde ¢alisan akademik personel ve idari personel olusturmaktadir.
Calisma grubu akademik personel ve idari personel olarak 2 grupta ele alinmigtir. Arastirmada yas
kriteri 22 yas alt1, 23-29 yas, 30-39 yas, 40-49 yas ve 50 yas lstii olmak iizere 5 grupta ele alinmuistir.
Arastirmada cinsiyet kriterine yer verilmistir. Tabloda her bir kriterin kisi sayisi(n), aritmetik ortalama
degerleri ve standart sapma oranlarina yer verilmistir. Arastirmada yer alan lniversite ve yerleske
ulasilabilirligi agisindan segilmistir. Bu iiniversitede 70 kisi akademik personel ve 50 kisi idari
personel olmak iizere 120 kisiye ulasilmistir. Anket bu 120 kisiye 7 il i¢in uygulanmistir. Anket
katilimcilarin goniilliiliik esasina bagli olarak uygulanmistir.

Submit Date: 13.01.2017, Acceptance Date: 22.03.2017, DOI NO: 10.7456/10702100/016

Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication 341



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC April 2017 Volume 7 Issue 2

OLCME ARACLARI

Anket gelistirilme siirecinde Tiirkiye’nin her cografi bolgesinden iriinii ile 6ne ¢ikan bir il ve o ile
0zgii {irtinii secilmistir. Segilen iller bulundugu bélgede daha fazla bilinen meshur {iriini oldugu igin
secilmislerdir. Uriin ambalajlarinin bodlgeyi temsil eden ambalajlar olmasina dikkat edilmistir.
Ambalajlar materyal farklihig1 dikkate almarak ve cesitlilik saglanmaya ¢alisilarak secilmistir. Uriin
ambalajlarinin bir kismi o ile gidilerek yerinden alinmistir. Bazi {iriinler ise internetten siparis yoluyla
elde edilmistir ve tezin igerigine dahil edilmistir. Tiirkiye’de bulunan farkli boélgelerdeki illerimizi
iceren ve o illere 6zgi iiriinlerin ambalaj tasarimlarini incelemek amaciyla uzman goriisii alinarak 10
sorudan olusan bir anket hazirlanmistir. Besli likert 6lgekte; Tamamen Katiliyorum segenegine 5,
Katiliyorum 4, Kararsizim 3, Katilmiyorum 2, Kesinlikle Katilmiyorum 1 seklinde say1 verilmistir. Bu
sorularla birinci alt amag¢ dogrultusunda {iriin ambalaj1 tasariminda yer alan ilkelerden olan kullanim
kolaylig1 boyutuna iliskin kullanict goriisleri, ikinci alt amag¢ olan renk kullanimlarinin uygunlugu
boyutu, iigiincii alt amag¢ dogrultusunda gorsellerin iiriin hakkinda bilgi vermesi, dordiincii alt amag
dogrultusunda ambalajin iriinii koruma o6zelligi, besinci alt amag¢ igin iiriin ambalajinin fark
edilebilirligi, altinct alt amag¢ i¢in maliyet agisindan ambalajin uygunlugu, yedinci alt amag
dogrultusunda ambalajin iiriinii tanitma agisindan bolgeye katki saglamasi gibi konularin arastiriimasi
amaglanmistir. Kullanilan anket Ek-1’de sunulmustur.

Anket arastirmaci tarafindan bizzat ¢alisma grubundaki akademik personele ve idari personele birebir
uygulanmistir. Kullanilan {iriin ambalajlar1 ¢alisma grubuna alan dist olduklar1 gézetilerek konu ile
ilgili genel bilgi verilmistir ve anket sirasinda ambalajlarin birebir orjinalleri gosterilmistir. Anketi
uygulayanlar ambalaji ilk 6nce gézlemleyip inceledikten sonra sorulara cevap vermislerdir.

Verilerin toplanmasi i¢in anket gelistirme yoluna gidilmistir. Literatiir taramasi sonucu elde edilen
bilgiler dogrultusunda, belirlenen iiniversite kapsaminda ambalaj tasarimi iriinlerini ilgilendiren
ozgiinliik, form, dayamiklilik, gorsellik vb. bakimindan durumunu belirtmek amaciyla anket
olusturulmustur. Tez danismanimin destegi alinarak ve grafik tasarim alaninda uzman 3 akademisyen
ve sektorde caligsan 2 grafik tasarimci olmak iizere toplamda 5 kisinin goriisii alinarak hazirlanan anket
sorulart toplamda 120 kisiye uygulanmistir. Anket sorular1 10 adettir. Her il i¢in ayni sorulardan
olusan ayr1 anket uygulanmistir.

Bu arastirma sonucunda Coranbach Alpha degeri (a) 0, 9318 olarak bulunmustur. Corenbach Alpha
degerine gore anket, yliksek giivenilirlik diizeyindedir.

Tablo 1

Coranbach Alpha Degeri
K 10
var(Toplam) 11,02455
var 68,35045
o 0,9318

VERILERIN TOPLANMASI

Verilerin toplanabilmesi igin, ambalaj tasarimi konularinda yayinlanmis tez, kitap, makale, raporlar ve
internet, siireli yayinlar vb. literatiir taramasi yapilmistir. Veri toplama araci olarak, arastirmaci
tarafindan hazirlanan anket kullanilmistir. Anketlerin tiimii kullanilmistir. Akademik ve idari kadro ile
birebir goriisiilerek ve ambalajlarin orjinalleri gdsterilerek ankete cevap vermeleri saglanmistir. Ayrica
verilerin toplanmasinda arastirma kapsaminda {iriin ambalajlar1 i¢in internetten fotograflar da
bulunmustur.

VERILERIN COZUMLENMESI

Alt amaglar ve anket kriterleri dogrultusunda elde edilen veriler istatiksel hesaplamalarda kullanilan
SPSS (Statistical Packet for the Social Sciences) programi ve Microsoft Excel programi kullanilarak
¢oziimlenmistir. Oncelikle veriler Microsoft Excel programina girilip, kullanicilarin her bir maddeye
verdikleri cevap islenerek istatiksel dagilimlart hesaplanmistir. Bu dagilim degerlerinden (aritmetik
ortalama ve standart sapma) yararlanilarak tablolar olusturulmustur. Alt boyutlara gére yorumlarda
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bulunulmustur. Anket sonucunda elde edilen verilerle oncelikle yiizde frekanstan yararlanilarak 50
adet tablo elde edilmis ve yorumlanmistir. Bu tablolardan elde edilen verilerin aragtirma sonucu
hakkinda fikir vermede zorlayacagi diisiiniilerek, daha etkin oldugu diisiiniildiigii igin aritmetik
ortalama kullanilarak 7 adet tablo elde edilmistir. Daha saglikli sonuglar alabilmek igin aritmetik
ortalamalar1 hesaplanmistir. Alt amaglarin sonucunu almaya yonelik olarak kullanim kolayligi
boyutuna iligkin, gorsel — renk iligkisi boyutuna iliskin, gorsellerin {iriin hakkinda bilgi vermesi
boyutuna iligkin, koruma boyutuna iliskin, farkedilir olma boyutuna iliskin, maliyet boyutuna iliskin,
irlin tanitim1 agisindan bolgeye katki saglama boyutuna iligkin 7 adet tablo elde edilmistir. Alt
amaclara yonelik elde edilen 7 adet tablo bulgular ve yorum kisminda yorumlanmistir. Anket
sorularinda verilen cevaplara bakildiginda, akademik ve idari kadro arasinda anlamli bir fark
olusmadig i¢in herhangi bir kiyas yoluna gidilmemistir.

BULGULAR VE SONUC

Bu boliimde alt amaglar dogrultusunda elde edilen veriler tablolar halinde yorumlanmistir.

Tirkiye’nin tanitimina yonelik hazirlanan {iriin ambalajlarinin;

1. illere ait iiriinlerin (Bursa, izmir, Konya, Rize, Mersin, Malatya, Sanlurfa) tanitimina yonelik iiriin
ambalajlarinin kullanim kolayligi boyutuna iligkin kullanici (akademik personel ve idari personel)
gorisleri nelerdir?

2. illere ait iiriinlerin tanitimma yonelik iiriin ambalajlarinin gorselle renk iliskisinin uygunlugu
boyutuna iliskin kullanict goriisleri nelerdir?

3. Illere ait iiriinlerin tanitimina yonelik {iriin ambalajlariin gérsellerin iiriin hakkinda bilgi vermesi
boyutuna iliskin kullanict gorisleri nelerdir?

4. llere ait iiriinlerin tanitimina yonelik iiriin ambalajlarinin gorsellerin iiriinii koruma boyutuna iliskin
kullanici goriisleri nelerdir?

5. illere ait iiriinlerin tanitimina ydnelik iiriin ambalajlarinin fark edilebilirlik boyutuna iliskin kullanici
gorisleri nelerdir?

6. Illere ait iiriinlerin tanitimma yénelik {iriin ambalajlarinin maliyet boyutuna iliskin kullanict
gorisleri nelerdir?

7. 1llere ait iiriinlerin tanitimina yonelik iiriin ambalajlarmm {iriin tanitimi1 agisindan bélgeye katki
saglama boyutuna iliskin kullanict gorisleri nelerdir?

Sorulari ¢alismanin alt amaglarini olusturdugu i¢in bu boliimde alt amaglar dogrultusunda elde edilen
veriler tablolar halinde yorumlanmuistir.

Tablo 2
Illere Ait Uriinlerin Tanmitimma Yo6nelik Uriin Ambalajlarinin Kullanim Kolayligi Boyutuna iliskin
Kullanici1 Goriiglerinin Dagilimi

Bursa lzmir Konya Rize Malatya Mersin $Sanlurfa
Kestane Incir Mevlana Cay Kayisi Cekme Isot Biberi
Sekeri Ambalaji Sekeri Ambalaji Ambalaji Helva Ambalaji
Ambalaji Ambalaji Ambalaji
Gorlgler  Kullanicilar X a X a X o X a X a X a X a
4.Ambalaj idari 429 089 424 085 442 078 434 087 39 1,04 374 1,116 3,80 1,14
kullanim
kolayligi
§9|§!nd§n Akademik 3,56 1,11 371 1,11 413 1,09 387 1,12 348 1,11 339 1,16 3,44 123
ozgunddr.
7.Urndin idari 420 1,12 442 0,70 4,20 1,05 446 1,05 382 1,24 392 123 359 140
ambalajl
sonradan
kullanima  Akademik 3,56 1,20 4,34 0,78 391 1,22 4,05 1,15 387 1,01 377 1,11 3,58 1,06
uygundur.
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Tablo 3
Illere Ait Uriinlerin Tanitimina Yonelik Uriin Ambalajlarmin Gérsel — Renk Iliskisi Boyutuna iliskin
Kullanic1 Goriislerinin Dagilimi1

Bursa i_zmir Konya Rize Malatya Mersin $Sanliurfa
Kestane Incir Mevlana Cay Kayisi Cekme Isot Biberi
Sekeri Ambalaji Sekeri Ambalaji Ambalaji Helva Ambalaji
Ambalaji Ambalaji Ambalaji
Gorusler Kullanicilar X a X a X o X o X o X a X o
2.Ambalajin idari 449 074 396 1,24 458 073 462 088 390 1,16 4,24 089 4,31 0,82
rengi
ardnun
a"g:‘;ﬁ‘;‘i?da Akademik 3,43 1,18 3,54 1,03 389 112 3,88 1,01 317 1,18 3,41 1,03 334 1,02
3.Ambalajda idari 465 056 420 1,03 454 068 448 086 384 1,11 4,06 117 4,24 0,69
kullanilan
renkler
icerige
uygun Akademik 3,72 1,26 396 095 4,07 1,06 391 097 326 1,14 3,30 1,12 3,38 1,10
olarak
secilmistir.
Tablo 4

Illere Ait Uriinlerin Tanitimina Yénelik Uriin Ambalajlarmin Gorsellerin Uriin Hakkinda Bilgi
Vermesi Boyutuna Iliskin Kullanic1 Gériislerinin Dagilimi

Bursa izmir Konya Rize Malatya Mersin Sanlurfa
Kestane incir Mevlana Cay Kayisi Cekme isot Biberi
Sekeri Ambalaji Sekeri Ambalaji Ambalaji Helva Ambalaji
Ambalaji Ambalaji Ambalaji

Gorusler Kullanicilar X a X a X a X a X a X a X a

1.Ambalaj idari 447 0,79 428 111 474 049 466 075 388 124 396 1,26 4,37 0,83

tzerindeki

gorseller

artn

hakkinda Akademik 3,54 145 366 1,15 439 133 439 131 337 183 329 111 349 124

bilgi

vermektedir.

Tablo 5
Illere Ait Uriinlerin Tanitimina Yé&nelik Uriin Ambalajlarmin Koruma Boyutuna Iliskin Kullanict
Goriiglerinin Dagilimi

Bursa Kestane Izmirincir Konys Rize Cay Mslatys Kayisi Mersin Sanlurfa Isct Biberi
Sekeri Ambalajl Ambalsji Mevlans Ambslsji Ambalajl Cekme Ambalsji
Sekeri Helva
Ambalsjl Ambalgji
Gorlgler Kullanicilar X a X a X a X a X a X a X a
€. Ambalsj Idari 424 107 443 0,71 438 070 448 095 408 099 418 124 410 127

GrGnG korur
niteliktedir.
Akademik 284 1.08 4,28 072 420 094 4

(]
==
(=]
o
w
w
-1
(=]
©
'S
'S
(=]

082 402 08
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Tablo 6

Illere Ait Uriinlerin Tamitimma Yénelik Uriin Ambalajlarmin Farkedilir Olma Boyutuna liskin
Kullanic1 Goriislerinin Dagilimi1

Bursa i_zmir Konya Rize Cay Malatya Mersin ‘Sanlurfa
Kestane Incir Mevlana Ambalaji Kayisi Cekme Isot Biberi
Sekeri Ambalaji Sekeri Ambalaji Helva Ambalaj
Ambalaji Ambalaji Ambalaj
Gorugler  Kullanicilar X [\ X o X a X a X a X a X a
5.Ambalaj idari 443 084 420 1,03 460 067 4,20 1,05 3,70 1,34 392 131 378 1,36
arin
tanmitimi
acisindan
dikkat
cekici bir Akademik 3,56 1,26 3,73 1,01 4,26 1,01 3,68 1,14 3,38 1,13 3,07 1,20 3,54 1,119
tasarima
sahiptir.
Tablo 7

Illere Ait Uriinlerin Tanitimma Yonelik Uriin Ambalajlarmin Maliyet Boyutuna Iliskin Kullanict
Goriislerinin Dagilimi

Bursa i_zmir Konya Rize Cay Malatya Mersin $Sanlurfa
Kestane Incir Mevlana Ambalaji Kayisi Cekme Isot Biberi
Sekeri Ambalajl Sekeri Ambalaji Helva Ambalaj
Ambalaji Ambalaji Ambalaji
Gorugler  Kullanicilar X a X a X a X a X a X a X a
8.Ambalaj idari 418 081 3,70 1,16 3,76 1,13 3,96 1,09 368 1,13 354 1,20 3,73 0,87
maliyet
acisindan
eleriglidir.  Akademik 3,24 1,06 337 082 323 1,21 363 098 319 094 329 095 330 085
Tablo 8

Illere Ait Uriinlerin Tanitimina Yénelik Uriin Ambalajlarmim Uriin Tanitim1 A¢isindan Bélgeye Katki
Saglama Boyutuna Iliskin Kullanic1 Gériislerinin Dagilimi

Gorusler

9.Uruinu
ambalajindan
dolayi hediye
olarak
alabilirim.

10.Uriin
ambalaji ile
bélgeye prestij
saglamaktadir.

Kullanicilar

idari

Akademik

idari

Akademik

Burs:
Kesta

a
ne

Sekeri
Ambalaji

X

4,33

3,77

4,29

3,60

a

0,97

izmir
Incir
Ambalaji

X

4,16

4,09

4,38

3,94

a

1,17

0,86

0,85

0,96

Konya

Mevla

na

Sekeri

Ambal

X

4,24

4,00

4,42

4,06

laji

a

1,12

1,22

Rize
Gay
Ambalaji

X a

3,52 1,47

1,22

1,08

1,08

Malatya
Kayisi
Ambalaji

X

3,70

3,43

3,98

3,21

a

1,43

1,20

Mersin
Cekme
Helva
Ambalaji

X

3,96

3,23

3,76

3,26

a

1,26

Sanlurfa
Isot Biberi
Ambalaji

X

3,65

3,24

3,80

3,38

a

1,49

1,18

1,26

1,22
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Arastirma sonucu elde edilen veriler dogrultusunda alt amaglara yonelik tiim maddeler
degerlendirilmis olup, alt amaglara en uygun oldugu diisiiniilen tanitict {irlin ambalaj tasarimlari;
Konya Mevlana sekeri ambalaji, Izmir incir ambalaji, Bursa kestane sekeri ambalaji ve Rize cay
ambalaji olmustur. Arastirma sonucu elde edilen veriler dogrultusunda alt amaglara yonelik tiim
maddeler degerlendirilmis olup, alt amaglara en uygun olmadigi diisiiniilen tanitic1 {iriin ambalaj
tasarimlar;; Malatya kayist ambalaji, Mersin ¢ekme helva ambalajidir. Konya Mevlana sekeri
ambalajinin bulundugu ilin mimari yapisi seklinde iretilmis olmasi onu 6n plana cikarmistir.
Ambalajin {iriiniin ve bdlgenin tanitimi yeterli bir sekilde yaptigi disiiniilmiistiir. Tanitici {iriin
ambalajlarinda tasarimlarin bulundugu ile ait 6zellikleri yansitmasi 6nemlidir. Bu sekilde tasarlanmis
tanitici lrlin ambalajlar1 bolgeye prestij katmaktadir. Caligma grubunun tanitici iiriin ambalajlarinda
gorselleri ve tasarimi ile bulundugu ili yansitan ve hediyelik alinabilecek firiinleri tercih ettigi
gorilmistiir. Tiketiciler tanitict iirlin ambalajlarinda maliyetin elverigli olmasina dikkat ettigi
goriilmiistiir. Farkli bir tasarima sahip ambalajin pahali olabilecegi algis1 hakimdir. Ureticiler tasarim
yaparken tanitici iiriin ambalajlarinda hem 6zgiin tasarimlar yapmali, hem de herkesin erisebilecegi bir
maliyet belirlemelidir. Anket sonucunda verilen cevaplara gore; Tiirkiye’nin genel tablosuna
baktigimizda ambalaj tasarimlarimiz (arastirmada kullanilan) yeterli goriilmiistiir. Genel olarak tiim
illerin tanitict Uriin ambalajlart alt amaglar dogrultusunda yeterli goriilmiistiir. Tanitict {iriin
ambalajlarinda yalnizca maliyet ve Uriin tanittimi agisindan bdlgeye katki saglamasi ile ilgili
maddelerin yetersiz bulundugu goriilmiistiir.

SONUC

Tanitima yonelik olarak {iretilen {iriin ambalajlarinin biitgesi hedef kitleye hitap eder nitelikte
olmalidir. Ambalaj tasarimlarinin 6zgiin, yeniden kullanilabilir, dikkat ¢ekici nitelikte olmasina 6zen
gosterilmelidir. Tanitict iirlin ambalajlarinda tasarimin bolgeye prestij saglar nitelikte olmasina dnem
verilmelidir. Tasarim yaparken ambalaj tasarim ilkeleri dikkate alinmalidir. Tanitima yonelik daha
basarili tasarimlara ulagmak i¢in iiriin ambalaji tasarimlart uzman, profesyonel kisiler tarafindan
yapilmalidir. Tanitima yonelik {iriin ambalaji tasarimi ile ilgili bu arastirmanin egitimde program
gelistirme asamasinda ders igeriklerinin zenginlesmesine katki saglayacagi diisiiniilmektedir. Tanitima
yonelik iirlin ambalaji tasarimlarinin degerlendirilmesi ile ilgili bu aragtirmanin daha 6nceki 6rnek
arastirmalar acisindan ilk olmasi nedeniyle bu konuda yapilacak olan yeni ¢alismalara alt temel teskil
edecegi ve 151k tutacagi diisiiniilmektedir.
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Ek-1 Anket Formu

Bu anket, Gazi Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisii Grafik Bilim Dal1 Yiiksek Lisans programi
“ TURKIYE’DE ILLERIN TANITIMINA YONELIK URUN
AMBALAJLARININ DEGERLENDIRILMESI” konulu arastirmada T.C. Istanbul Yeni Yiizyil

kapsaminda yiiriitiilen

Universitesi biinyesindeki 6grenci, 6gretim elemani, idari personelin; Tiirkiye’deki illere 6zgii iiriin

ambalajlarinin degerlendirilmesi amaciyla hazirlanmigtir.

Yasiniz

Cinsiyetiniz :

22 vyasalti( ) 23-29() 30-39 () 40-49 () 50 yas iistii ( )

Kadin ( ) Erkek ()

Meslek : Akademik Personel ( ) Idari Personel ( )
E
z 5
= =.
£ £
= =
iFADELER - . £ 3
= = s P
s 5 S = =
=] =. <) = =
s — = = =
8 S 5 G g
v = [ X |en | K -]
1. | Ambalajin iizerinde kullanilan gorseller iiriiniin

iyi temsil edilmesini saglamaktadir.

. | Ambalajda kullanilan renk iiriiniin tanitimini

destekler niteliktedir.

Ambalaj tiriine prestij saglamaktadir.

4. | Ambalaj fonksiyonerlik ag¢isindan 6zgiindiir.
5. | Ambalaj iiriin tanmitim agisindan dikkat ¢ekici
bir tasarima sahiptir.
6. | Ambalaj tirtiint korur niteliktedir.
7. | Uriiniin ambalaji sonradan kullanima uygundur.
8. | Ambalaj maliyet agisindan elverislidir.
9. | Uriinii ambalajindan dolay1 hediye olarak
alabilirim.
10. [ Uriin ambalaji ile bolgeye prestij saglamaktadir.
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